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Cette charte a pour objectif de donner, aux équipes 
internes, ainsi qu’aux prestataires et collaborateurs 
du musée du quai Branly – Jacques Chirac, un cadre 
de référence pour la production des supports 
de communication et marketing. Il s’agit dans 
un premier temps de présenter les éléments 
constitutifs de l’identité visuelle du musée, 
puis de montrer comment et pourquoi le respect 
des règles présentées participe à construire 
au fil du temps une expression graphique forte, 
reflet de la personnalité de l’institution et gage 
d’une prise de parole efficace.

Introduction
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04 / Le bloc marque
10 / L’astérisque

La présence du logotype (désigné couramment logo) atteste de la prise de parole  
de l’institution et de son autorité, dans les multiples domaines de son activité : 
muséographique, historique, muséologique, fonctionnel, réglementaire, commercial, 
etc. Le nouveau logotype du musée du quai Branly – Jacques Chirac reprend  
les éléments identitaires et textuels du précédent logotype, l’astérisque et le nom  
de l’institution : il doit à terme être apposé sur l’ensemble des outils d’information, 
de communication et marketing produit par le musée. Il est le premier signe 
du renouvellement de la prise de parole de l’institution à travers sa nouvelle identité 
visuelle.

Dans les pages qui suivent, il s’agit de formaliser l’utilisation du bloc marque 
« musée du quai Branly – Jacques Chirac » et de donner toutes les informations 
permettant de le reproduire en préservant son intégrité.  

Le logotype du musée 
du quai Branly – Jacques Chirac
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Règles d’utilisation
 / Le logotype du musée du quai Branly – 

Jacques Chirac est composé de deux éléments : 
l’astérisque et le nom du musée inscrit en lettres 
capitales avec la typographie DIN bold. 
 / Ces éléments sont indissociables et doivent 

être reproduits à l’identique, sauf exception 
qui sera abordée plus loin.
 / Ce logotype, utilisé en marque unique 

et à l’identique sur l’ensemble des supports, 
fait autorité et impose l’institution dans 
le paysage culturel.
 / Le logotype est construit dans un bloc 

d’un rapport 1 par 6 : la longueur du logotype 
correspond à 6 fois la hauteur de l’astérisque.

Proportions
Pour garantir la lisibilité, la largeur du logotype 
du musée du quai  Branly – Jacques Chirac 
doit respecter certaines règles :
 / Taille minimale d’impression : 30 mm
 / Taille minimale à l’écran : 150 pixels
 / Le rapport de proportion entre le pictogramme 

et le nom du musée ne change pas.

Le bloc marque 

 	 Taille minimale 	Proportions

Imprimé : 30 mm
À l’écran : 150 px

6 x

1 x
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 	 Zone de protectionCouleur du bloc marque
 / Le logotype est noir 100% ou blanc.
 / Le logotype figure soit en noir sur fond blanc 

ou clair, soit en blanc sur fond foncé.
 / Les couleurs du logotype ne sont pas 

modifiables. La reproduction du bloc marque 
musée du quai Branly – Jacques Chirac est 
interdite en niveaux de gris et en quadri. 
La typographie doit venir en défonce blanche 
sur un fond de couleur. 

Zone de protection
 / Pour garantir une lisibilité optimale 

du logotype, une zone neutre doit être respectée. 
Elle correspond à 1/8e de la largeur du logotype 
autour de laquelle il est interdit de placer 
du texte, des images ou tout autre élément 
graphique. Les schémas de proportions 
et de zone de neutralité ci-contre 
sont à respecter dans tous les cas.

1/8 1/8
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Positionnement dans la page
 / Le logotype doit toujours être placé dans la 

partie supérieure gauche du support. Il s’agit 
d’induire une reconnaissance immédiate de 
l’institution par la lecture instantanée du signe 
«  astérisque ».
 / Deux versions du logotype sont proposées, 

une version horizontale et une version verticale. 
La version horizontale correspond à une utilisation 
sur les formats horizontaux et est placée 
systématiquement sur le bord supérieur gauche 
du support. La version verticale est destinée 
aux formats verticaux, et se place sur le bord 
supérieur gauche du support ou de la couverture. 

 

 	 Logotype vertical  	Logotype horizontal
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 	Positionnement du logotype 
	 (en cm, les dimensions indiquées ici 
     correspondent au format du fichier)

Affiche
40 × 60 cm (échelle fichier : 1:1)

Affiche métro
100 × 150 cm (échelle fichier : 40 × 60 cm)

2,6

2,6

6,5

6,5

C’est l’accent du mot musée qui sert 
de repère pour le placement 
sur le bord gauche du document.

18

40
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 	Positionnement du logotype 
	 (en cm, les dimensions indiquées ici 
	 correspondent au format du fichier)

Affiche flanc de bus
174 × 62 cm (échelle fichier : 1:1)

Affiche métro
200 × 150 cm (échelle fichier : 80 × 60 cm)

7

7

6,5

6,5

54

54
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Brochure et annonce presse
21 × 29,7 cm (échelle fichier : 1:1)

Dépliant
15 × 21 cm (échelle fichier : 1:1)

Centré dans  
le bandeau

0,85

1,4

1,4

Invitation
15 × 21 cm (échelle fichier : 1:1)

1,4

1,48,3

7,3 7,3
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 	 Zone de protectionUsage de l’astérisque seul 
 / L’astérisque peut être utilisé seul dans 

les cas suivants : sites internet et intranet, 
réseaux sociaux, espaces muséographiques 
(signalétique, affichage promotionnel…), 
supports d’information ou de communication 
dans le cadre d’une diffusion interne, supports 
de communication internes (journal interne, 
Muse Lettre, etc.) et produits dérivés.
 / Il s’agit d’occurences où l’institution est déjà 

représentée ou identifiée. En dehors de ces cas 
de figure, le bloc marque est à privilégier. 

Couleur de l’astérisque
 / Au même titre que le bloc marque, 

l’astérisque s’utilise toujours en noir 100 %  
ou en blanc.

Positionnement
 / L’astérisque constitue un signe de 

reconnaissance fort dans la communication 
du musée du quai Branly – Jacques Chirac. 
Sa forme irrégulière impose un sens d’utilisation 
qu’il convient de respecter sur l’ensemble des 
supports et quel que soit le contexte d’usage.

L’astérisque 

Zone de protection
Tout comme le logotype, l’astérisque doit 
toujours être entouré d’une zone de protection 
correspondant à 1/4 de sa largeur.

Utilisation de l’astérisque avec la baseline
 / L’association de l’astérisque et de la baseline 

« Là où dialoguent les cultures » s’utilise en fin 
de document, sur la 4e de couverture.
 / Lorsque l’astérisque est associé à la baseline 

la couleur de la baseline s’accorde à la couleur 
de l’atérisque, noir si l’astérique est noir, 
blanc si l’astérisque est blanc.
 / La baseline « Là où dialoguent les cultures » 

se compose sur une seule ligne centrée dans la 
page en typographie bdc Parisine.

1/4

1/4
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 	Positionnement de la baseline

4e de couverture
15 × 21 cm (échelle fichier : 1:1)

là où dialoguent les cultures

4,8
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Le logotype de l’atelier 
Martine Aublet 

14 / �Contexte et règles d’utilisationLe logotype de l’atelier Martine Aublet constitue un cas particulier. Il est la signature 
normalisée de l’institution dans le cadre de manifestations se déroulant au sein 
de l’atelier Martine Aublet. 

En reprenant la même composition et les mêmes proportions que le logotype du musée, 
le logotype de l’atelier Martine Aublet affirme son appartenance à l’institution tout 
en se singularisant. Sa conception s’appuie sur les éléments identitaires historiques 
du musée ; ainsi, on retrouve les cinq extrémités de l’astérisque du logotype du musée, 
mais surtout les cinq branches du logotype, créé pour l’atelier Martine Aublet en 2011.
Ici, les cinq branches délimitent l’atelier, espace clos mais ouvert sur les collections 
du musée par son emplacement central. Cette analogie entre les deux signes illustre 
de manière symbolique le lien entre l’atelier et le musée.
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Règles d’utilisation
Le logotype de l’atelier Martine Aublet 
n’a que deux emplois possibles :
1 - Il est présent sur les supports d’affichage 
interne et sur les documents de communication 
diffusés au sein de l’institution en se substituant 
au bloc marque du musée.
2 - Il peut être reproduit sur les supports 
de communication externe, tels que 
les communiqués de presse, les dossiers de 
presse et les invitations. Dans ces cas de figure, 
il est positionné dans sa version verticale, 
au verso des supports.

Important
 / Dans les autres cas, l’atelier Martine Aublet 

s’exprime au même titre que les autres entités 
du musée à travers le bloc marque.
 / En aucun cas, le logotype de l’atelier Martine 

Aublet ne doit être utilisé dans le cadre 
de la communication externe pour représenter 
l’institution. Seul le bloc marque atteste 

de la prise de parole de l’institution.

Les règles de couleur, de positionnement,
et de zone de protection du logotype 
de l’atelier Martine Aublet sont identiques 
à celles du bloc marque du musée  
(pages 04-05).

Contexte et règles 
d’utilisation 

 	 Logotype vertical  	Logotype horizontal



Invitation (verso)
15 × 21 cm (échelle fichier : 1:1)

15

 	Positionnement du logotype 
	 (en cm, les dimensions indiquées ici 
     correspondent au format du fichier)

Affiche
40 × 60 cm (échelle fichier : 1:1)

6,5

6,5

Pour le placement du logotype 
dans la page, les branches de l’étoile 
servent de repère.

16

0,85

5,7

0,85
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Signature mail
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Les logotypes 
des partenaires

18 / �Contexte et règles d’utilisationLa reproduction et le placement des logotypes des partenaires (médias, institutionnels, 
mécènes) du musée font l’objet de nombreux échanges et négociations lors 
de la conception des supports de communication. Les indications qui suivent 
ont pour objectif de poser quelques règles d’usage et de donner des préconisations 
pour conserver un équilibre visuel garantissant la qualité graphique des productions.
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Le logotype du ou des partenaire(s) 
dans le cas d’une co-production
 / Dans le cas de la co-production d’une manifestation 

ou d’un événement, le logotype du partenaire 
est apposé en bas à gauche de l’affiche en regard 
du logotype du musée, dans l’axe vertical 
de l’astérisque (voir l’exemple ci-contre).
 / Il est de la même largeur que le logotype  

du musée.
 / Il est visuellement séparé des logotypes des 

mécénes et des partenaires médias.
 / Dans ce cas de figure, le logotype des ministères 

de tutelle est positionné à droite du support 
en première position.

Les logotypes des mécènes
 / Ils sont positionnés dans la partie basse 

de l’affiche sur une seule ligne.
 / Ils sont traités selon leurs spécifications 

techniques et selon le fond sur lequel ils sont 
apposés, en blanc, noir ou en niveaux de gris.
 / Dans le cas de la juxtaposition de plusieurs 

logotypes, l’ensemble doit être harmonisé 
pour assurer un équilibre visuel entre 
les divers éléments.

Contexte et règles 
d’utilisation 

Les logotypes des partenaires médias
 / Ils sont placés également dans la partie  

basse de l’affiche, à la suite des logotypes  
des mécènes. 
 / Ils sont visuellement séparés des logotypes 

des mécènes.

Taille des logotypes partenaires
 / Afin de maintenir un équilibre visuel entre  

les différents logotypes (ministères, mécènes et 
partenaires médias) la taille des logotypes 
qui composent la ligne varie en fonction 
du nombre d’éléments. 
 / Étant entendu que la lisibilité optimale est 

conservée pour respecter les engagements 
du musée vis-à-vis de ses partenaires.
 / Le bloc marque des ministères sera présent, 

sauf exceptions, sur tous les documents 
de communication destinés au public (invitations, 
brochures, affiches, etc.).

 	 Logotype des ministères 
	 de la Culture, et de l’Enseignement 	
	 supérieur, de la Recherche 
	 et de l’Innovation
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Mécène Mécène

X X

 	Placement des logotypes 
	 partenaires sur une affiche 
	 Format : 40 × 60 cm (échelle fichier : 1:1)

Les logotypes doivent s’aligner 
de façon équidistante sur la partie 
inférieure du logotype des ministères. 
Aucun élément ne doit se trouver 
à hauteur du regard de la Marianne

 	Placement des logotypes partenaires 
	 sur une affiche dans le cas d’une co-production
	 Format : 40 × 60 cm (échelle fichier : 1:1)

Partenaires médiasMécènes Partenaires médiasCo-producteurs

4,1

2,4 5,6

1,5
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La typographie 

22 / Typographie principale
23 / Typographie secondaire
24 / Police de substitution (web) 
25 / Typographie de création pour les titres

Faisant partie intégrante du système graphique de l’identité visuelle du musée, 
les choix typographiques présentés ici doivent être respectés sur l’ensemble 
des supports imprimés du musée. Seules ces polices de caractères sont utilisées 
pour composer les textes. Elles sont également les seules polices de caractères 
admises pour composer les titres. L’univers typographique constitue, au même 
titre que le logotype, l’un des vecteurs essentiels de l’identité de marque.
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La Parisine
La police de caractère Parisine est 
la typographie principale. Elle fait partie 
des typographiques utilisées historiquement 
par le musée sur l’ensemble des supports 
d’information et de communication. Elle est 
également utilisée pour la signalétique.

Typographie 
principale

abcdefghijklmnopqrstuvwxy 
ABCDEFGHIJKLMNOPQR 
STUVWXYZ/1234567890
%?!&@©«(.,:;)»¤+-¶

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQR 
STUVWXYZ/1234567890
%?!&@©«(.,:;)»¤+-¶

Parisine bold

Parisine Clair bold
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abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQR 
STUVWXYZ/1234567890 
%?!&@©«(.,:;)»+-¶

abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz 
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R 
S T U V W X Y Z / 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
% ? ! & @ © « ( . , : ; ) » ¤ + - ¶

La DIN 
La typographie DIN est la seconde typographie 
du système d’identification du musée. Il s’agit 
de la typographie utilisée dans la graphie 
de la dénomination du musée. Elle sera utilisée 
exclusivement pour la composition des titres 
(affiches, documents et publicités, lettres, etc.), 
en complément de la Parisine, ou pour mettre 
des textes en évidence, comme des exergues. 
Les titres doivent être composés en lettres 
capitales pour créer un maximum d’impact. 
Dans la famille DIN, deux caractères 
sont privilégiés : la DIN Condensed Bold 
et la DIN Bold.

Typographie 
secondaire

DIN FF bold

DIN condensed bold
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abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQR 
STUVWXYZ/1234567890 
%?!&@©«(.,:;)»+-¶

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQR 
STUVWXYZ/1234567890 
%?!&@©«(.,:;)»¤+-¶

Police de substitution 
(web)

Helvetica bold

Helvetica Regular

L’Helvetica 
La police de caractère Helvetica remplira 
ce rôle. Elle sera utilisée exclusivement 
pour les supports numériques, susceptibles 
d’être réinterprétés par les écrans des lecteurs, 
telles que les newsletters ; ou en police 
de substitution secondaire sur les sites internet 
ou intranet du musée.
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Typographie de création 
pour les titres

 	Avant création
	 (Parisine bold)

Une liberté dans l’interprétation
typographique des titres
Pour la conception des affiches d’expositions, 
une liberté d’interprétation de ces deux polices 
de caractères est autorisée et même encouragée. 
Il convient toutefois d’user de discernement 
et de sensibilité dans l’exercice.

NOMADESNOMADES
ARGENTEUIL 
2019–2020

 	Avant création
	 (Parisine Clair bold)

 	Avant création
	 (DIN FF bold)

 	Après création

 	Après création

 	Après création
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La gamme de couleurs

28 / La communication institutionnelle
29 / La communication événementielle

La charte graphique du musée comporte une riche palette de couleurs qui fait écho 
à l’architecture du bâtiment. Cette gamme de couleurs complète la personnalité 
graphique du musée du quai Branly − Jacques Chirac. Elle sera utilisée pour 
la typographie et les aplats de couleurs. Une distinction est introduite entre 
la communication institutionnelle et événementielle pour initier dans le dernier 
cas un ton plus convivial dans la communication et sonder le registre émotionnel. 
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La communication 
institutionnelle

Pantone 478 C :34  M:89  J:94  N :51 R :107  R :36  B :18 #6B2412

Pantone 168 C :0  M:51  J:75  N :55 R :119  R :64  B :19 #774013

Pantone 188 C :16  M:100  J:76  N :58 R :129  R :9  B :9 #810909

Pantone 180 C :34  M:100  J:27  N :26 R :144  R :0  B :83 #900053

Pantone 262 C :58  M:92  J:12  N :54 R :72  R :0  B :58 #48003A

Pantone 166 C :0  M:76  J:00  N :0 R :235  R :101  B :42 #EA652B

Pantone 159 C :0  M:42  J:78  N :0 R :263  R :164  B :49 #F3A745

Pantone 466 C :8  M:23  J:52  N :15 R :255  R :194  B :152 #E1C298

Pantone 364 C :78  M:34  J:100  N :26 R :58  R :106  B :17 #3A6A11

Pantone 376 C :55  M:0  J:100  N :0 R :136  R :83  B :0 #88B700

Pantone 307 C :100  M:22  J:2  N :18 R :0  R :108  B :160 #006CA0

Pantone 630 C :51  M:4  J:12  N :0 R :130  R :200  B :221 #82C8DD

Pantone 314 C :89  M:50  J:22  N :6 R :0  R :105  B :150 #006996

Warm Grey 3 C :9  M:11  J:13  N :20 R :218  R :212  B 215 #DAD4D7

Le tableau ci-contre donne un aperçu 
de la gamme de couleurs retenue pour 
les supports institutionnels. L’objectif 
d’une cohérence globale est ainsi recherché 
indépendamment de la diversité des supports 
produits.
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La communication 
événementielle

Des nuances plus vives sont privilégiées pour 
les supports de communication événementielle.

Pantone 178 C :0  M:75  J:57  N :0 R :255  R :88  B :93 #FF585D

Pantone 186 C :0  M:100  J:91  N :0 R :205  R :0  B :32 #CD0020

Pantone Yellow C :0  M:0  J:100  N :0 R :255  R :237  B :0 #FFEB00

Pantone 109 C :0  M:18  J:100  N :0 R :255  R :209  B :0 #FFD600

Pantone 144 C :0  M:24  J:94  N :0 R :253  R :198  B :0 #F18A37

Pantone 166 C :0  M:76  J:00  N :0 R :235  R :101  B :42 #EA652B

Pantone Cyan C :100  M:0  J:0  N :0 R :0  R :159  B :227 #009EE3

Pantone 2603 C :100  M:100  J:0  N :0 R :68  R :0  B :153 #440099

Pantone 213 C :0  M:100  J:30  N :0 R :216  R :0  B :90 #D8005A
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32 / Partis pris créatifs 
34 / Principes de construction
36 / Affiches 
40 / Invitations
42 / Guides de visite 
46 / Flyers promotionnels
48 / Chemises de presse
50 / Communiqués de presse

Pour la conception des visuels des expositions, le principe retenu est un parti pris 
créatif original pour chaque manifestation. La cohérence graphique de l’expression 
visuelle de l’institution est maintenue grâce aux éléments d’identification 
et de reconnaissance que sont le logotype, l’univers typographique et les choix 
iconographiques. La création graphique doit veiller à permettre une lecture efficace 
du message grâce au placement pertinent des différents éléments 
et à une hiérarchisation efficace des informations.

Les expositions 
temporaires
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Partis pris créatifs

 	Choix d’une œuvre
	 emblématique et forte

 	Détourage de l’œuvre
	 (avec ou sans ombre)

 	Conception d’un 
	 arrière-plan narratif

Conception du visuel
L’objectif est de donner au public 
les informations les plus pertinentes 
sur l’exposition pour déclencher l’acte 
(la visite) grâce à un visuel attractif.
 / L’œuvre occupe le centre de la composition
 / Des éléments de narration sont introduits, 

puisant dans la thématique de l’exposition 
et/ou reprenant des composants du sujet.

L’exemple de l’exposition 
Félix Fénéon (1861-1944). Les arts lointains.
 / Une des œuvres de la collection de poulies 

de métier à tisser de Félix Fénéon occupe une 
position centrale dans la page. Elle est montrée 
de profil, comme le personnage de Félix Fénéon 
dans le tableau de Signac.
 / La reprise et l’utilisation libre des formes 

géométriques colorées (référence au 
contexte artistique de l’époque) du Portrait 
de Félix Fénéon par Paul Signac introduisent 
les éléments de la narration et donnent du 
mouvement à la composition.

 	 Image de référence (Portrait 
	 de Félix Fénéon par Paul Signac)
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 	 Illustration avec l’affiche 
	 de l’exposition Félix Fénéon  
	 (1861-1944). Les arts lointains
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Principes 
de construction

 1   Logotype
Le logotype est le point à partir duquel 
l’information se déroule au regard du lecteur.  
Il faut veiller à optimiser sa reconnaissance 
en choisissant une taille de typographie pour 
le sous-titre (et le titre) qui ne crée pas de conflit 
au niveau de la perception.

 2   Titre, sous-titre, dates
La police de caractère DIN est dévolue aux 
grands titres toutefois la Parisine pourra aussi 
être utilisée. Une liberté d’interprétation de ces 
deux polices de caractères est autorisée (voir 
page 25). 
 / Cette interprétation typographique outre le fait 

d’introduire de la modernité dans la création, 
permet aussi, le cas échéant, de sublimer  
le sujet par un jeu de transposition.
 / Il convient toutefois d’user de discernement 

et de sensibilité dans l’exercice.
 / La police de caractère Parisine sera utilisée 

pour les autres éléments d’information : 
sous-titre, mention de la nature de l’offre 
« Exposition », dates, légendes, copyright, etc.

 3   Zone de bas de page
Elle est dévolue aux différents logotypes : 
ministères de tutelle, co-organisateurs, 
mécènes et partenaires médias, etc.

 4   Visuel
Le choix des visuels contribue fortement 
à l’expression de l’identité visuelle du musée 
et à sa pérennité.
 / Les visuels doivent être pertinents et cohérents 

avec le(s) propos. Choix d’une œuvre 
emblématique pour incarner le sujet ou le thème.
 / Le cadrage doit veiller à donner à l’image 

produite force et justesse.
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1
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Affiche
100 × 150

36

Affiches
Format fini :100 × 150 cm
Fichier : 40 × 60 cm

2,2

2,5

4

2,5

Zone de protection du logotype
Pour garantir une lisibilité optimale, 
une zone neutre, exempte de  
tout élément graphique, doit être  
respectée (cf. page 05).

2,5
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Dates de l’exposition 
Sous-titre de l’exposition
Parisine Bold 
40 / 46 pts 

Titre de l’exposition
Typographie de création 
à partir de la typographie 
Parisine. Ici, les accents 
des trois « e » renvoient  
à la forme de l’œuvre 
(poulie de métier à tisser).

Légende / Copyright
ParisineClair Bold 
6 pts

Nature de l’offre
Parisine Bold 
40 / 46 pts 
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5

7

10

7

7

Adaptation et ajustement des éléments 
clés de l’affiche 100 × 150 cm

Les textes et logotypes sont ici multipliés par 140 % par rapport à l’affiche 100 × 150 cm.

Affiches
Format fini : 200 × 150 cm
Fichier : 80 × 60 cm
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Légende / Copyright
ParisineClair Bold 
8 pts

Logotypes  
sur une ligne en noir  
et blanc ou niveaux de gris

Dates de l’exposition
Parisine Bold 
56 pts / 64 pts

Titre de l’exposition
Typographie de création 
à partir de la typographie 
Parisine

Sous-titre de l’exposition
Parisine Bold 
56 pts / 64 pts

Nature de l’offre
Parisine Bold 
56 pts / 64 pts
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1,5 1,5 0,6

1,5

1,5

2,2

4,5

1,5

Le recto est une simple déclinaison 
du format de l’affiche 100 × 150 cm, 
sans texte.

Invitations
Document recto verso 
Format fini : 15 × 21 cm

0,85
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Puissances invitantes
Parisine Bold  
Parisine Clair Bold
9,5 / 12,5 pts 

Légende / Copyright
Parisine Clair Bold
6 pts

Titre de l’exposition
Typographie de création 
à partir de la typographie 
Parisine

Sous-titre de l’exposition
Parisine Bold  
17 / 20 pts

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Informations pratiques 
Parisine Clair Bold
8 / 11 pts 

Dates et horaires 
Parisine Bold 
9,5 / 12,5 pts 



Guides de visite
Dépliant 3 volets 
Format fermé : 15 × 21 cm

42

Page 1 
Couverture

Page 6 
Informations pratiques
Logotypes partenaires

Page 5 
Mise en avant 

d’une œuvre phare

Bandeau blanc
Logotype vertical

Type de document

20,6 0,8

1,5

1,5

La couverture est une simple déclinaison  
du format de l’affiche 100 × 150 cm.  
Les mêmes règles de construction sont  
observées, à l’exception des dates qui sont  
intégrées au bandeau blanc.

2
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Page 4 
Texte courant

Page 3 
Texte courant

Page 2 
Texte courant

2 0,6

1,5

0,8 2

Intégration d’images plus petites  
dans les pages de texte.
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Légende 
Parisine Bold 
Parisine Clair Bold
7 / 9 pts

Texte courant
Parisine Bold 
Parisine Clair Bold
9,5 / 13 pts

Type de document
Dates de l’événement 
DIN Bold Condensed 
15,5 / 16,2 pts 
Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche

Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt 

Légende de  
la couverture / Copyright

Parisine Clair Bold
5,5 / 7,5 pts
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Introduction
Parisine Bold 
9,5 / 13 pts 
Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche

Titre de l’exposition
Reprise de la typographie 
et d’une couleur dominante 

de l’affiche

Légende
Parisine Clair Bold 
Parisine Clair
7 / 9 pts

Sous-titre
Parisine Bold 
9,5 / 13 pts 
Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche

Sous-titre de l’exposition
Parisine Bold 
14 / 16 pts 
Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche

Texte courant
Parisine Clair Bold 
9,5 / 13 pts



Flyers promotionnels
Document recto verso 
Format fini : 15 × 21 cm

46

2

0,8

0,6

0,80,6

1,5

1,51

Le recto est une simple déclinaison 
du format de l’affiche 100 × 150 cm. 
Les mêmes règles de construction 
sont observées.
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Introduction
Parisine Bold
8 / 11 pts 
Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche

Légende / Copyright
ParisineClair Bold
6 / 8 pts

Titre
DIN Bold
Capitales, 16 pts 
Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Texte courant
Parisine Clair Bold
8 / 11 pts



Chemises de presse
Format fermé : 22 × 31 cm

48

Bandeau blanc 
Logotype vertical
Type de document

2

1,5

7,5

1

13

Le recto est une simple déclinaison 
du format de l’affiche 100 × 150 cm, 
sans texte.

21

20
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Titre de la manifestation 
Type de document
DIN bold 
17 / 18 pts
Approche : +10 

Informations pratiques
Parisine Bold
Parisine Clair Bold  
8 / 11 pts
Approche : +5 
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5,6 0,61,3

6,6

1,3

Le visuel de l’exposition est repris pour illustrer la première 
page. Il s’agit en général de la version horizontale du visuel  
de l’exposition ou d’une adaptation pour se conformer  
au format du support.

5,6 0,61,3 1,3

Communiqués de presse
Recto verso (2 à 4 pages) 
Format : 21 × 29,7 cm
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Titre de l’exposition
DIN Condensed Bold
40 pts 
Approche : +10

Nature de la manifestation, 
Lieu, Dates, Sous-titre

Parisine Bold
15 / 18 pts

Texte courant
Parisine Bold 
Parisine Clair Bold
9,5 / 12,5 pts

Informations pratiques 
Mentions
Parisine Bold 
Parisine Clair Bold
8 / 10,5 pts

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt 

Logotypes
sur une ligne en noir  

et blanc ou niveaux de gris
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L’atelier Martine Aublet 

54 / Affiches 
56 / Invitations 
58 / Communiqués de presse

Le principe graphique et les règles de composition des outils de communication 
des expositions de l’atelier Martine Aublet répondent sensiblement aux mêmes 
caractéristiques et aux mêmes exigences que les autres expositions à l’exception 
de la présence du logotype de l’atelier Martine Aublet. Celui-ci remplace le logotype 
du musée du quai Branly – Jacques Chirac sur les supports d’affichage interne 
et sur les documents de communication diffusés au sein de l’établissement. 
Dans le cadre de supports de communication externe, tels les invitations, 
communiqués ou dossiers de presse, les deux logotypes cohabitent. 
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4,4

6,5 6,5

8

6,5

Zone de protection du logotype
Pour garantir une lisibilité optimale 
du logotype, une zone neutre doit 
être respectée (cf. page 05).

Le logotype de l’atelier 
Martine Aublet remplace le 
logotype du musée du quai 
Branly − Jacques Chirac.

Les logotypes des partenaires 
co-producteurs sont placés 
dans l’axe du logotype  
de l’atelier Martine Aublet.

Affiches
Format fini :100 × 150 cm
Fichier : 40 × 60 cm 
Diffusion interne
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Avec le soutien
de la Fondation Martine Aublet
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Exposition
18 juin -
27 octobre 
2019

Offrandes funéraires  en papier de Taïwan

Nature de l’offre 
Dates
Parisine Bold 
40 / 46 pts 

Légende / Copyright
Parisine Clair Bold 
6 pts

Titre de l’exposition
Typographie de création 
à partir de la typographie 
Parisine

Mention soutien
Parisine Clair Bold 
36 / 41 pts 

Sous-titre
Parisine Bold 
40 / 46 pts 

L’œuvre occupe le centre 
de la composition
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Avec le soutien
de la Fondation Martine Aublet

1,5 1,5 0,6

1,5

1,5

2,2

4,5

1,5

Le recto est une simple déclinaison 
du format de l’affiche 40 x 60 cm, 
sans texte.

S’agissant d’un support de communication destiné à une diffusion externe, 
le logotype du musée est apposé sur le recto de l’invitation et le logotype 
de l’atelier Martine Aublet est placé en miroir sur le verso.

Invitations
Document recto verso 
Format fini : 15 × 21 cm
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Puissance invitantes
Parisine Bold 
9,5 / 12,5 pts 
Parisine Clair Bold 
9,5 / 12,5 pts 

Légende / Copyright
Parisine Clair Bold 
6 pts

Titre de l’exposition
typographie de création 
à partir de la typographie 
Parisine

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Informations pratiques 
Parisine Clair Bold 

8 / 11 pts



5,6 0,61,3

6,6

1,3

S’agissant d’un support de communication destiné à une diffusion externe, 
le logotype du musée est apposé sur le recto de l’invitation et le logotype 
de l’atelier Martine Aublet est placé en miroir sur le verso.

5,6 0,61,3 1,3

Communiqués de presse
Recto verso (2 à 4 pages) 
Format fini : 21 × 29,7 cm

Le visuel de l’exposition est repris pour illustrer la première 
page. Il s’agit en général de la version horizontale du visuel  
de l’exposition ou d’une adaptation.

58



Titre de l’exposition
DIN Bold
40 pts 
Approche : +10

Nature de la manifestation,  
Lieu, Dates, Sous-titre
DIN Bold
15 / 18 pts

Texte courant
Parisine Bold 
ParisineClair Bold
9,5 / 12,5 pts

59

Logotypes
sur une ligne en noir  

et blanc ou niveaux de gris
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61

Les événements

62 / Partis pris créatifs 
64 / Principes de construction 
66 / Affiches 
68 / Programmes

La composition graphique se démarque de l’affiche culturelle (dimension esthétique)  
et privilégie l’efficacité du message.  
La création graphique puise dans les codes publicitaires pour capter l’attention du public : 
un message simple et accrocheur porté par une représentation narrative du thème. 
L’œuvre devient secondaire, la dimension émotionnelle et festive est privilégiée.
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Partis pris créatifs

  Choix d’une œuvre
	 emblématique

  Détourage 
     de l’œuvre choisie

  Conception d’un 
	 arrière-plan

  Choix d’une œuvre
	 forte

  Détourage 
     de l’œuvre choisie

  Conception d’un 
	 arrière-plan

Conception du visuel
La mise en page se veut avant tout impactante :
 / Choix de deux couleurs vives.
 / Illustration de la thématique en convoquant 

l’imaginaire du public.
 / Composition narrative à partir d’une œuvre 

en lien avec l’événement.

L’exemple de l’affiche Week-end Océanie
 / Détournement d’une œuvre (Collier 

de Papouasie-Nouvelle-Guinée) au bénéfice 
de la thématique de l’événement.
 / Choix de la couleur jaune et du collier 

pour symboliser le soleil ; les oiseaux…
 / Recherche de contraste maximum 

par le choix de la typographie rouge.

L’exemple du flyer Week-end en Inde
 / Les références de la narration pour 

cet événement : image emblématique 
de l’Inde, couleurs vives qui renvoient 
à la fête des couleurs…
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 	 Illustration avec l’affiche 
	 Week-end Océanie
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Principes de 
construction

 1   Logotype
Le logotype est le point à partir duquel 
l’information se déroule au regard du lecteur.  
Il faut veiller à optimiser la reconnaissance 
du logotype en choisissant une taille de 
typographie pour le sous-titre (et le titre) qui ne 
crée pas de conflit au niveau de la perception.

 2   Titre, dates, accroches
L’aspect éphémère des événements exige 
une information directe : un rôle essentiel 
est accordé à la typographie.
 / La typographie Parisine Sombre est consacrée 

au titre de la manifestation.
 / De préférence, le titre est centré dans l’affiche.
 / Sa taille peut varier selon le visuel.
 / Accroches publicitaires : les dates  

et la mention « gratuit » sont mises en avant,  
avec une liste de « temps forts ».

 3   Visuel
 / La composition graphique puise dans les codes 

publicitaires pour capter l’attention du public.
 / Le recours à des couleurs vives est privilégié 

pour optimiser la réception le message. 
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1

2

3



Affiches
Format : 100 × 150 cm
Fichier : 40 × 60 cm

66

2,2

2,5 2,5

4

2,5

Zone de protection du logotype
Pour garantir une lisibilité optimale 
du logotype, une zone neutre doit 
être respectée (cf. page 05).
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Dates de l’événement
DIN Bold
55 / 60 pts 

Résumé 
de la programmation
Parisine Bold 
40 / 48 pts

Hashtag 
Parisine Bold 
22 / 26 pts

Titre de l’événement
Parisine Sombre
Taille variable en fonction 
du visuel

Logotypes
sur une ligne en noir  
et blanc ou niveaux de gris
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Page 1 
Couverture

Page 6 
Programmation

Page 5 
Informations pratiques

20,822 0,6 0,8

Bandeau blanc
Logotype vertical

Type de document

La couverture est une simple déclinaison 
du format de l’affiche 100 × 150 cm. 
Les mêmes règles de construction 
sont observées, à l’exception des dates 
qui sont intégrées au bandeau blanc.

0,6

Programmes
Dépliant 3 volets 
Format fermé : 15 × 21 cm
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Page 4 
Programmation

Page 3 
Programmation

Page 2 
Programmation

20,6

1

0,8

Intégration d’images plus petites  
dans les pages de texte.



Logotypes
sur une ligne en noir  

et blanc ou niveaux de gris

70

Type de document 
DIN FF Bold 
15 / 15,5 pts 
Approche : +10

Reprise du visuel
de l’affiche

Filet 
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Texte courant
Parisine Bold  

Parisine Clair Bold
8 / 11 pts 

Approche : +5

Adaptation du visuel
de l’affiche
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Dates
DIN Condensed Bold 

16 pts
Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche

Légendes
Parisine Bold 
Parisine Clair Bold 
6 / 8 pts 

Titre de l’événement
Parisine Sombre 
Taille variable



72



73

Les spectacles

74 / Partis pris créatifs 
76 / Principes de construction 
78 / Affiches 
80 / Programme saison

À travers une programmation riche et variée, le musée du quai Branly – Jacques Chirac 
met en valeur les cultures du monde sous toutes leurs formes d’expression (chant, 
danse, théâtre, musique…). La création d’un visuel de « saison » donne le ton 
de la programmation de l’année ; ce visuel sera ensuite décliné tout au long de l’année 
pour chaque événement. Cette option permet de concilier création d’un visuel original 
pour chaque manifestation et optimisation de la production des supports.
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Partis pris créatifs

Dans le cas de la promotion d’un spectacle 
ou d’un concert, il est parfois difficile d’obtenir 
des images de qualité permettant la réalisation 
d’un support promotionnel. Le principe 
graphique développé ici intègre cette contrainte.

Conception du visuel
 / Reprise d’une photographie du spectacle. 

La lecture doit être claire et suffisamment 
explicite pour donner de la force à la composition. 
Une ou deux figures positionnée(s) au centre  
du support.
 / L’image peut être utilisée à bords perdus 

et sortir du cadre de l’affiche.
 / L’arrière-plan est traité en brichromie.
 / Différents traitements sont possibles (produit, 

densité couleur, incrustation, lumière crue...). 
 / Les figures peuvent être reproduites sans ou 

avec bichromie. Dans ce cas, choisir une image 
qui une fois en niveaux de gris, possèdera des 
quantités suffisantes de noir et de blanc.
 / L’intégration d’une trame qui accentue 

l’impression de mouvement est préconisée.

  Choix d’une photo
  

  Passage de la photo
     en bichromie

  Ajout d’une trame

  Choix d’une photo   Détourage des personnages 
    en monochromie

  Ajout d’une trame
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Affiche générique 
Saison 2019-2020

Affiche spectacle 
Fandango Bal Mexicain, 2019

 	 Illustration par 
     une série d’affiches
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Principes de 
construction

 1   Logotype
Le logotype est le point à partir duquel 
l’information se déroule au regard du lecteur.  
Il faut veiller à optimiser la reconnaissance 
du logotype en choisissant une taille de 
typographie pour le sous-titre (et le titre) qui ne 
crée pas de conflit au niveau de la perception.

 2   Titre, dates
 / Choix d’une composition typographique 

contemporaine en italique pour insuffler 
le mouvement. La police de caractère Parisine 
Sombre Bold Italic est ainsi dévolue au titre de 
la manifestation. Les dates sont quant à elles 
mentionnées en DIN Bold.
 / De préférence, le titre est centré dans 

l’affiche. Sa taille peut varier selon le visuel.

 3   Les dates des représentations 
et la distribution du spectacle.
 / Bloc de texte 20 × 20 cm (dimensions données 

à titre indicatif pour une affiche 40 × 60 cm).
 / La création graphique doit veiller à permettre 

une lecture efficace du message grâce 
au placement pertinent des différents éléments 
et à une hiérarchisation efficace des informations.

 4   Visuel
L’objectif est de restituer l’identité 
du spectacle, tout en proposant une qualité 
graphique dans la conception du visuel.
 / Création du visuel à partir des images 

de reportage du spectacle.
 / Choix d’une figure ou d’un personnage   

emblématique comme figure principale 
ou de plusieurs personnages en action.
 / Utilisation du plan rapproché pour 

une immersion dans l’univers du spectacle.



77

1

2

3

4



Affiche saison
Format :100 × 150 cm
Fichier : 40 × 60 cm

78

Zone de protection du logotype
Pour garantir une lisibilité optimale 
du logotype, une zone neutre doit 
être respectée (cf. page 05).

2,5

2,5

5



79

Saison
DIN Condensed Bold
44 pts 

Programmation
et/ou distribution
Parisine Bold 
14 / 16,8 pts

Légende / Copyright
Parisine Clair Bold 
6 pts

Titre
Parisine Sombre Bold Italic
110 pts / 100 pts

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt
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Page 1 
Couverture

Page 6 
Tarifs

Page 5 
Programmation

20,852 0,6 0,8

Bandeau blanc
Logotype vertical

Type de du document

La couverture est une simple déclinaison 
du format de l’affiche 100 × 150 cm. 
Les mêmes règles de construction 
sont observées.

Programme saison
Dépliant 3 volets 
Format fermé : 15 × 21 cm
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Page 4 
Programmation

Page 3 
Programmation

Page 2 
Programmation

2 0,6

1

0,8

Intégration d’images plus petites  
dans les pages de texte.
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Type de document 
DIN FF Bold 
15 / 15,5 pts 
Approche : +10

Texte tarifs
Parisine Clair Bold 

8 / 10 pts 
Approche : +5

Légendes / Copyright
Parisine Bold 
Parisine Clair Bold 
6,5 / 8 pts 

Filet 
Trait continu 
Épaisseur : 0,5 pt

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche
et de la trame lorsque  

l’encombrement le permet
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Texte courant
Parisine Clair Bold 
8 / 11 pts 
Approche : +5

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Nature de la manifestation
Parisine Bold 
Capitales 9,5 pts
Une couleur selon la nature  
de la manifestation

Introduction
Parisine Bold 
8 / 11 pts

Dates
Parisine Bold
8 / 11 pts 
Approche : +5

Titre de la 
manifestation 

Parisine Bold 
Parisine Clair Bold 

8 / 11 pts
Approche : +5
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85

L’Université Populaire 

86 / Partis pris créatifs
88 / Principes de construction 
90 / Affiches Saison 
92 / Programmes Saison
96 / Programmes manifestation

Le parti pris graphique s’appuie sur l’intitulé de la programmation « Université Populaire » 
en capitalisant sur les notions d’universalité, d’interdisciplinarité, d’ouverture 
et de dialogue. Les exemples ci-après ont pour vocation d’illustrer comment 
ces notions s’expriment dans la composition graphique.
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Partis pris créatifs

Choix iconographiques
 / Sélection d’une œuvre des collections 

qui exprime de manière figurative les valeurs 
du musée du quai Branly – Jacques Chirac.
 / Les lignes, signes forts, présentes dans les trois 

images ci-contre symbolisent « l’intelligence », 
en termes d’aptitude à relier des éléments 
entre eux ; le dialogue et l’interdisciplinarité… 
Elles illustrent les connexions entre les thématiques 
et proposent une représentation heuristique 
de la pensée.
 / Le choix de l’image est essentiel car le visuel 

créé servira à la communication du musée (visuel 
générique) tout au long de la saison (déclinaison 
sur les annonces print et web et sur les réseaux 
sociaux).

 	Exemple de choix iconographiques
	 (affiche réalisée pour la saison 2019 - 2020)

 	Les deux images ci-dessous  
	 sont proposées à titre d’exemples
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 	 Illustration 
	 sur une série de programmes 

Programme 
Saison 2019-2020

Les deux programmes ci-dessus  
sont présentés à titre d’exemples
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Principes de 
construction

 1   Logotype
Le logotype est le point à partir duquel 
l’information se déroule au regard du lecteur.  
Il faut veiller à optimiser la reconnaissance  
du logotype en choisissant une taille  
de typographie pour le sous-titre (et le titre)  
qui ne crée pas de conflit au niveau de  
la perception.

 2   Titre, dates
 / Le bloc titre générique de la manifestation est 

composé en typographie DIN Condensed Bold 
blanche pour la sobriété du discours. 
 / Le titre est composé sur 2 lignes pour donner 

de l’impact aux deux vocables, est positionné 
en haut à droite du support pour préserver 
une lisibilité optimale.
 / Les dates (saison) sont en typographie DIN 

Condensed Bold en couleur (pour se distinguer 
du titre), et placées sous l’intitulé 
de la manifestation.

 3   Informations pratiques
 / Deux blocs de textes sont consacrés 

aux informations pratiques en bas de page.

 4   Visuel
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Affiche Saison
Format : 40 × 60 cm

90

2,2

2,5 2,5

4

2,5

Zone de protection du logotype
Pour garantir une lisibilité optimale 
du logotype, une zone neutre doit 
être respectée (cf. page 05).
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Théâtre Claude  
Lévi-Strauss 
Conférences en accès 
libre dans la limite  
des places disponibles

Retrouvez  
la programmation sur 
www.quaibranly.fr
#UnivPop

UNIVERSITÉ 
POPULAIRE

SAISON 2019 / 20
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Titre générique 
de la manifestation
DIN Condensed Bold
122 / 107 pts 

Informations pratiques
Parisine Bold 
26 / 31 pts

Légende / Copyright
ParisineClair Bold 
6 pts

Saison
DIN Condensed Bold
48 pts 

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt
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Page 1 
Couverture

Page 6 
Calendrier

Page 5 
Texte courant 

Informations pratiques

20,80,82 0,6 0,8

Bandeau blanc 
Logotype vertical

Type de document

La couverture est une simple déclinaison 
du format de l’affiche 40 × 60 cm. 
Les mêmes règles de construction 
sont observées.

Programme Saison
Dépliant 3 volets 
Format fermé : 15 × 21 cm
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Page 4 
Programmation

Page 3 
Programmation

Page 2 
Programmation

2 0,80,6

1,5
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Type de document 
DIN FF Bold 
15 / 15,5 pts 
Approche : +10

Titre 
DIN Condensed Bold  

48  pts 
Approche : +60

Texte courant
Parisine Clair Bold 
8 / 10,5 pts 
Approche : +5 Calendrier

Filet calendrier 
Trait continu 
Épaisseur : 0,5 pt

Filet titre
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt



95

Texte courant
Parisine Bold 
et Parisine Clair Bold 
8 / 10,5 pts 
Approche : +5

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Dates
Parisine Bold 
9,5 pts

Titre de la conférence 
Parisine Bold 

8 / 10,5 pts 
Reprise d’une couleur 
dominante de l’affiche



Programmes manifestation
Flyer recto verso 
Format : 15 × 21 cm
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Titre générique 
de la manifestation
DIN Condensed Bold  
14 / 16 pts

Titre du cycle (verso) 
Titre de la conférence
Parisine Bold 
9,5 / 12,5 pts

Titre du cycle (recto) 
DIN Condensed Bold  

45 / 39 pts 
Approche : +60

Informations pratiques
Parisine Bold 
Parisine Clair Bold 
6 / 8 pts 

Texte courant 
Parisine Clair Bold 
8 / 10,5 pts

Filet
Points japonais

Épaisseur : 1,5 pt

Lieu et dates 
Parisine Bold 
9,5 / 12,5 pts

Titre de la conférence 
Intervenant
Parisine Bold 
Parisine Clair Bold 
9,5 / 12,5 pts





Le salon de lecture 
Jacques Kerchache

Lieu de médiation, le salon de lecture Jacques Kerchache propose une centaine 
de rendez-vous par an avec des auteurs, des commissaires d’exposition, des ethnologues, 
des artistes ; des projections de films en présence des réalisateurs, des conférences.  
Les supports de communication print du salon de lecture Jacques Kerchache sont 
destinés principalement à une diffusion in situ. L’astérisque remplace le logotype  
du musée sur l’ensemble des documents. En cas de diffusion à des partenaires externes, 
le bloc marque du musée se substitue à l’astérisque. 

100 / Partis pris créatifs
102 / Affichettes d’information 
104 / Programmes

99
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Partis pris créatifs

Conception du visuel
 / La conception des affichettes d’information 

du salon de lecture Jacques Kerchache reprend 
le système graphique des bandeaux des 
documents d’édition. 
 / Reprise d’une couleur dominante du visuel 

source avec une préférence pour le choix 
d’une couleur vive à partir de la gamme 
chromatique (voir page 29).
 / S’agissant d’un document d’affichage, 

le bandeau sert aussi à capter l’attention, 
ainsi le choix de la couleur est essentiel. 
Deux variantes sont possibles ; elles intègrent 
les contraintes liées à l’obtention des documents 
sources (couvertures des ouvrages, visuels des 
films, etc.).

Deux variantes
 / Dans la première, le visuel de l’ouvrage est  

repris en arrière-plan de l’affiche, ce qui 
dispense de le reproduire sur le bandeau qui  
est alors intégralement dédié au texte.
 / Dans la seconde, on retrouve une 

photographie des sculptures emblématiques 
du salon de lecture Jacques Kerchache, 
le bandeau permet de présenter physiquement 
l’ouvrage ainsi que les informations pratiques. 
Selon le mode de diffusion, in situ versus 
externe, l’astérisque ou le bloc marque est 
placé ; en haut à gauche sur le bandeau, pour 
l’astérisque, sur le visuel pour le bloc marque.

  Reprise de la couverture 
	 de l’ouvrage ou d’une 
	 image de la scéance

  Ajout d’un bandeau  
	 de couleur

  Photographie du salon 	
	 Jacques Kerchache

  Ajout d’un bandeau  
	 de couleur
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 	 Illustration 
	 sur une série d’affichettes

Affichette (communication in situ) 
Le Japon à Paris

Affichette (variante possible) 
Le Japon à Paris

Affichette (communication externe) 
Le Japon à Paris



Affichettes 
d’information
Format : 40 × 60 cm

102

16

1,7

321

8

8,8 10 2



103

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Sous-titre de la scéance
DIN Condensed Bold
53 / 54 pts
Approche : +60

Titre de la scéance
DIN Condensed Bold
140 / 120 pts
Approche : +60

Nature de l'offre
DIN Condensed Bold
40 pts
Approche : +60

Informations pratiques
Parisine Bold 
26 / 31 pts

S’agissant d’un support 
de communication destiné 
à une diffusion interne, 
l’usage de l’astérisque 
est privilégié. En cas de 
diffusion à des partenaires 
externes, le bloc marque 
du musée se substitue  
à l’astérisque.



Programme Saison
Format fermé : 15 × 21 cm
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2,55
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Titre
DIN Regular
26 / 28 pts
Approche : +30

Date
DIN Bold
26 / 28 pts
Approche : +30
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Titre 
DIN Condensed Bold 

22 / 22 pts

Rappel du chapitre 
ou de la partie
Parisine Bold 
8 pts

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Légendes 
Parisine Clair Bold 
6 / 8 pts 
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Texte courant 
Parisine Clair Bold 
9 / 12 pts

Introduction 
Parisine Bold 
9 / 12 pts





L’identité famille

Inviter le jeune public à découvrir les cultures du monde et à participer au dialogue 
des cultures fait partie des missions premières du musée. La mise en place 
d’une identité visuelle spécifique « famille » contribue à rendre plus lisible cette catégorie 
d’offre et à terme à fidéliser le public de demain.

112 / Principe graphique
114 / Partis pris créatifs
116 / Brochures famille
120 / Brochures jeune public

111
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Principe 
graphique

  Statuette ChupicuaroCapitaliser sur une œuvre phare et identifiée 
de la collection
Première acquisition du musée, la statuette 
Chupicuaro est devenue au fil des ans,  
un symbole du projet culturel et un élément 
phare de l'identité de l’établissement. Son 
utilisation, comme emblème, s'est étendue  
sur l’ensemble des supports de communication 
du musée – notamment comme une signature, 
et dans les médias. Le choix est désormais  
fait de recentrer son usage sur l'offre famille  
à travers une version stylisée. 

Incarner la relation du musée avec  
les familles
 / En choisissant la Chupicuaro comme 

marqueur de l'identité famille, le musée créé 
une relation directe et identifiable entre ce 
public et l'offre qui lui est proposée.
Cette « marque famille » distinctive témoigne de 
l'attention particulière portée à cette cible. 
Elle n'a pas vocation à être développée pour 
d’autres offres du musée. C'est en effet sa 
singularité qui en fait un symbole fort.
 / Le choix d'un personnage dessiné crée un 

attachement fort avec le jeune public.
 / Son dessin a été réalisé à partir de la forme du 

coeur inversé. Ainsi la couleur rouge fait partie 
intégrante du personnage et ne peut en aucun 
cas être modifiée.

  Version dessinée 
	 et stylisée de la Chupicuaro
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 	Déclinaisons 
	 de l’identité famille

Passeport de l’Aventurier 
Format : 16,4 x 11,4 cm

Signalétique ateliers 
Format : 40 x 60 cm

PASSEPORT 
DE L’AVENTURIER

ATELIERS
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Partis pris créatifs

Principe de la couverture
 / La couverture des supports famille et jeune 

public se conforme au système graphique 
des bandeaux des documents d’édition : 
bandeaux blancs et/ou colorés.
 / Présence de la Chupicuaro stylisée 

comme un marqueur de l’identité famille.
 / Pastille de couleur pour indiquer la tranche 

d’âge concernée.

Deux variantes possibles
 / Sélection d'une œuvre du musée, en lien avec 

la thématique de l'événement ou du document. 
Pour conserver une orientation famille, des 
motifs de l’œuvre seront repris pour animer les 
bandeaux.
 / Recours à un illustrateur – notamment dans le 

cas d'un livret jeux – qui sera chargé de styliser 
les œuvres pour créer un ensemble cohérent. 
Il est important que l'interprétation des œuvres 
reste fidèle à l'original. 
Dans le cas du recours à un illustrateur, des 
univers graphiques seront proposés en lien avec 
la thématique abordée.

  Choix d’une œuvre  
    en lien avec le thème

  Choix d’une œuvre  
    phare de la manifestation

  Ajout d’un fond
	 de couleur

  Réinterprétation 
	 de la sculpture



Brochure Les Aventuriers 
Saison 2019-2020

Livret Jeux 
Exposition 20 ans. Les acquisitions 
du musée du quai Branly – Jacques Chirac 115

 	Exemples de couvertures
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2 2

0,55

4,5

0,55

Brochure famille
Format fermé : 15 × 21 cm



117

2

1,5

2



Au musée, l’aventure se vit 
en famille !
 
Visiter le musée en famille 
Pour les 0-3 ans
Pour les 3-5 ans
Pour les 6-12 ans
Pour les plus de 12 ans

La programmation de la saison
Expositions temporaires
 Cinéma et spectacles
Événements
Zoom sur les vacances scolaires 
(zone C) 

Informations pratiques
Restez informés

03

04
05
06
08
12

14
15
17
18
19

20
23

SOMMAIRE

AU MUSÉE, L’AVENTURE 
SE VIT EN FAMILLE !
Le musée vous invite à partir en famille 
à la rencontre des cultures d’Afrique, d’Asie, 
d’Océanie et des Amériques et à devenir 
de véritables Aventuriers !

Découvrez la diversité des cultures 
en participant à des activités ludiques et 
éducatives, ou en visitant le musée en toute 
autonomie grâce à des supports  de visite 
dédiés aux familles  ;

Vivez des expériences inédites 
à travers une riche programmation d’expositions 
temporaires, de spectacles, de cinéma
ou d’événements ;

Laissez-vous surprendre 
par ce lieu étonnant, depuis son jardin
jusqu’à ses collections.

118

Sous-titre 
DIN Bold  
18 / 22 pts 

Approche : +10

Texte courant
Parisine Bold
ParisineClair Bold
9 / 11,5 pts

Reprise du motif 
de la tortue 
sur le bandeau

La Chupicuaro présente sur la couverture 
accompagne le public tout au long 
des pages intérieures dans la découverte 
du musée.
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Sous-titre
DIN Bold  

18 / 22 pts 
Approche : +10

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Titre
Parisine Clair Bold
32  pts

Durée
DIN Bold
10 / 11 pts 
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2 2

4,5

0,55

Livret jeux
Format fermé : 15 × 21 cm
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Illustrations
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Texte courant
Parisine Bold
Parisine Regular
9 / 11,5 pts

Filet
Points japonais
Épaisseur : 1,5 pt

Titre 
DIN Bold  

22 pts 
Approche : +10
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Texte courant
Parisine Bold
Parisine Regular
9 / 11,5 pts

Introduction
Parisine Bold
8 / 11 pts
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125

La communication digitale

126 / �Sites internet et intranet
128 / �Réseaux sociaux
130 / �Annonces presse et web
132 / �Guide des formats web
134 / �Gifs animés
136 / �Vidéos
138 / �Invitations électroniques

La mise en place de la nouvelle identité visuelle du musée du quai Branly –  
Jacques Chirac concerne aussi l’ensemble des supports de communication numérique : 
sites internet et intranet du musée, e-invitations et lettres électroniques, réseaux sociaux 
et l’ensemble des outils promotionnels (pavés et bannières web). Le précédent logotype 
et autres éléments graphiques constitutifs de l’identité doivent être remplacés par les 
éléments présentés en première partie (pages 01-29).
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Sites internet et intranet

Mise en valeur de la marque
 / Le logotype doit être placé dans la partie 

supérieure du site, à gauche, de manière visible.
 / Pour permettre une identification claire 

de l’émetteur du site, il doit être suffisamment 
isolé de tout élément graphique propre au site 
(couleurs, bannière, autre logotype...).
 / La taille du logotype doit être au minimum 

de 150 pixels de large. Il faut veiller au respect 
de la zone de protection.

Déclinaison de l’identité graphique
 / À défaut de modifier la charte des sites 

en profondeur, une utilisation plus large de la 
gamme de couleurs proposée est conseillée 
dans les bandeaux, couleurs de titres et autres 
éléments graphiques (puces, boutons, menus...).

 	Page d’accueil 
	 du site internet



 	Signature mail
	 0 × 0 px 

127

Zone de sécurité 
pour responsive 

200 px

Bannière «  Page d’accueil » 
Format : 930 × 520 px
Résolution : 144dpi

 	Exemple de bannière 
	 d’accueil du site internet

Zone de sécurité 
pour responsive 

200 px

Le visuel de l’exposition sans texte est repris  
pour illustrer la page d’accueil. Il s’agit soit  
de la reprise du format horizontal, soit  
d’une adaptation au format.



Réseaux sociaux

Mise en valeur de la marque 
Sur les médias sociaux, il est recommandé 
d’utiliser le symbole de l’astérisque pour 
personnifier l’institution :
 / Photo de profil Facebook
 / Photo de profil Twitter
 / Photo de profil Instagram

Mise en valeur de la marque 
Sur les médias sociaux, il est recommandé 
d’utiliser le symbole de l’astérisque pour 
personnifier l’institution :
 / Photo de profil Facebook.
 / Photo de profil Twitter.
 / Photo de profil Instagram.

128

 	Profil Twitter



 	Exemples d’éléments 
	 de profil Twitter

129

Zone
de photo 
de profil

Photo de profil
Format : 400 × 400  px 
Résolution : 144dpi

Le visuel de l’exposition avec titre 
et sous-titre est repris en image 
de couverture. Il s’agit soit de la reprise 
du format horizontal, soit d’une adaptation 
au format.

Bannière de couverture
Format : 1500 × 500 px 
Résolution : 144dpi



Des supports aux formats multiples
Du fait de la diversité des supports, de la pluralité 
des formats et du format réduit de cette typologie 
de documents, les éléments présentés dans 
les pages suivantes sont de grands principes 
de construction qu’il convient d’adapter le cas 
échéant. La mise en page doit veiller à hiérarchiser 
les différents niveaux d’information pour garantir 
une lisibilité maximale.

Principes de mise en page 
des annonces presse et web 
 / Les annonces presses et web reprennent 

les éléments graphiques de l’affiche  
de l’exposition ou de la manifestation : logotype, 
œuvre, titre, date, etc. 
 / L’émetteur du message doit être 

immédiatement identifiable.
 / La taille de reproduction du logotype 

et son placement font l’objet de traitements 
particuliers qui peuvent être sensiblement 
différents des règles présentées précédemment. 
La taille minimum de reproduction doit être  
de 144 pixels. Pour être parfaitement lisible, 
le logotype peut occuper jusqu’à la moitié 
de la largeur ou de la hauteur du support.
 / Choisir la version (blanche ou noire) qui 

permettra le meilleur contraste avec le fond. 

 / Du fait de la taille réduite des annonces, 
le logotype doit être suffisamment isolé de tout 
élément graphique et être positionné dans une 
zone relativement neutre ; la zone de protection 
doit être respectée dans tous les cas. 
 / Dans certains cas, lorsque le format est étroit, 

et dans l’optique d’une meilleure lisibilité,  
le logotype peut être placé exceptionnellement  
sur le bord supérieur droit ; le positionnement 
sur le bord supérieur gauche du support 
demeurant la règle.
Lorsque les annonces presse sont placées sur 
la page de droite du support, il faut veiller à 
l’emplacement du logotype, et le décaler vers 
la droite pour qu’il soit positionné sur le côté 
visible du format. 

Exceptions de mise en page 
des bannières web
 / Le tableau page 132 présente la liste 

des principaux formats utilisés par le musée.
 / Sur les annonces de petit format, certains 

éléments peuvent être supprimés pour 
permettre la lisibilté optimale du message 
principal. Le tableau indique, selon les contraintes, 
les mentions à supprimer par ordre de priorité.
 / Les annonces web doivent toujours être 

produites en couleurs RVB.

Annonces presse 
et web

130



 	Exemples d’annonces web

131

Format : 1000 × 800 px 
Résolution : 144 dpi

Format : 1510 × 360 px 
Résolution : 144 dpi

Format : 155 × 210  px 
Résolution : 144 dpi



Guide des formats web
Résolution conseillée : 144 dpi

132

  Éléments à intégrer Instagram Facebook Twitter Signature mail

Logotype musée • − − −

Logotype Ministère − − − −

Logotypes partenaires médias − − − −

Logotypes mécènes − − − −

Logotypes co-production − − − −

Titre + sous-titre • • • •
Dates • • • •
Hashtag − − − −

Site internet − − − −

Copyright − − − −

  Formats Instagram Facebook Twitter Signature mail

Image d’un post 1080 × 1080 px 1200 × 630 px 1024 × 512 px −

Image d’un post épinglé − 1200 × 717 px − −

Image de couverture − 1080 × 747 px 1500 × 500 px −

Photo de profil 400 × 400 px 400 × 400 px 400 × 400 px −

Autres − − − 400 × 120 px
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  Éléments à intégrer Site internet Décli. Web Décli.Presse Vidéo

Logotype musée − • • •
Logotype Ministère − − • −

Logotypes partenaires médias − − • −

Logotypes mécènes − − • −

Logotypes co-production − • • −

Titre + sous-titre − 3* • •
Dates − 2* • •
Hashtag − 1* • −

Site internet − − • −

Copyright − 1* • −

  Formats Site internet Décli. Web Décli.Presse Vidéo

Header page d’accueil 930 × 520 px − − −

Header page expositions 1440 × 615 px − − −

Expositions, « à l’affiche » 390 × 390 px − − −

Expositions, « prochainement » 450 × 395 px − − −

Expositions, « événements passés » 640 × 889 px − − −

Autres − Selon contraintes techniques Petits formats 1920 × 1080 px

*1,2,3 : Ordre de suppression des éléments en fonction de la réduction du format, selon contraintes techniques.



Gifs animés

Les gifs animés servent à annoncer 
les événements sur les réseaux sociaux 
et autres supports de médias numériques.

Le logotype apparaît
 / En ouverture de message, sur une durée totale 

(ou minimum) de 3 secondes (voir exemple 1 
ci-contre).
 / En fermeture de message, sur une durée 

totale (ou minimum) de 3 secondes  
(voir exemple 6 ci-contre).
 / La signature doit toujours être centrée
 /  Sa largeur ne doit jamais être inférieure 

à 2/5 de la largeur de la zone de cadrage.

L’astérique comme interface graphique
Dans le cas d’un gif animé, l’astérisque est 
utilisé en transparence et sert de transition 
à l’affichage des différents plans du message 
(voir exemple ci-contre). C’est un vecteur de 
diffusion de l’image de marque.
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 	Storyboard du GIF animé 
	 du spectacle Fandango, Bal Mexicain, 2019
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Vidéos

Les vidéos servent à promouvoir les expositions 
et événements sur les réseaux sociaux et autres
médias numériques (campagnes cinéma et 
télévision, etc.).

Le logotype apparaît 
 / En ouverture de message, sur une durée totale 

(ou minimum) de 3 secondes (voir exemple 1 
ci-contre).
 / En fermeture de message, sur une durée 

totale (ou minimum) de 3 secondes  
(voir exemple 6 ci-contre). 
 
En raison de la particularité de la diffusion 
multimédia, et dans le but d’assurer au musée 
une reconnaissance optimale, le choix de la 
couleur du logo doit tenir compte des images 
d’ouverture et de fermeture du message. Il 
importe de donner au logo le plus de visibilité 
possible, ainsi la largeur ne doit jamais être 
inférieure à 1/3 de la largeur de l’écran (voir 
exemple ci-contre).
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 	Storyboard de la vidéo
	 de l’exposition Félix Fénéon (1861-1944). 
	 Les arts lointains

137

1 2 3

4 5 6



138

Invitations 
électroniques

 Les invitations électroniques doivent 
être conçues de manière à permettre 
une expérience de lecture et de navigation 
optimale pour l’utilisateur quelle que soit 
sa gamme d’appareil (responsive web design). 
La police de caractère Helvetica sera utilisée 
comme police de substitution pour le texte.

 1   En-tête
 / Il est constitué d’un bandeau reprenant 

le logotype du musée et la mention « invitation ».
 / Ce bandeau est divisé, dans le sens 

de la largeur, en deux blocs égaux pour 
permettre une adaptation sur smartphone 
par superposition des deux blocs.

 2   Visuel de l’exposition 
ou de la manifestation
 / Adaptation du visuel de l’exposition sans texte : 

l’image doit être lisible et impactante.
 / Le format du visuel à produire est 220 × 600 px. 

La résolution doit être de 144 dpi pour garantir 
un affichage optimal sur les écrans Retina.

 3   Puissances invitantes
 / Format texte.

 4   Titre de l’exposition 
ou de la manifestation
 / Format image.

 5   Date de l’exposition ou de la 
manifestation et autres mentions
 / Format texte.

 6   Pied de page
Il comprend :
 / Des blocs textes « Informations pratiques ».
 / Les logotypes des ministères de tutelle. 

et des partenaires de la manifestation.
 / Les légende et copyright.
 / Le lien de désabonnement.
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220 × 600 px

70 × 300 px 70 × 300 px
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Les deux blocs se superposent sur 
la version smartphone de l’invitation.
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 	 Invitation électronique
	 de l’exposition Félix Fénéon 
	 (1861-1944). Les arts lointains
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Puissances invitantes
Helvetica Bold 
et Helvetica Light
18 / 21 pts 
Approche : + 10

Informations pratiques
Helvetica
13 /17 pts

Filet
Points japonais
1,5 pt

Légendes / Copyright
Helvetica
7 /9 pts 
Approche : + 10

Titre de l’exposition
Parisine Clair Bold
70 pts 
Approche : + 40

Dates / Commissaires
Helvetica Bold 
et Helvetica
18 / 21 pts  
Approche : + 10

Lien de désabonnement
Helvetica
7 pts

Mention « invitation »
DIN Condensed Bold
35 pts 
Approche : + 70

Sous-titre de l’exposition
Parisine Clair Bold
30 pts 
Approche : + 40
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 	 Invitation électronique
	 du spectacle Magic Malik.
	 Sonances et danses  
	 du Cameroun.

Puissances invitantes
Helvetica Bold 
et Helvetica
18 / 21 pts 
Approche : + 10

Informations pratiques
Helvetica
13 /17 pts

Filet
Points japonais
1,5 pt

Légendes / Copyright
Helvetica
7 /9 pts 
Approche : + 10

Titre de l’événement
Parisine Sombre BoldItalic
54 pts 
Approche : + 40

Dates 
Helvetica Bold 
18 / 21 pts  
Approche : + 10

Mention « spectacle »
DIN Condensed Bold
35 pts 
Approche : + 70

Sous-titre de l’événement
Helvetica Bold
30 pts 
Approche : + 40

Lien de désabonnement
Helvetica 
7 pts
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L’édition

144 / Grille de mise en page 
146 / Système graphique 
148 / Principes de couverture
158 / Règles de composition 
         des pages intérieures
162 / Traitement iconographique
164 / Exemples d’application
 

Le système graphique des supports d’édition du musée du quai Branly – Jacques Chirac 
est fondé sur l’utilisation d’une série de bandeaux de tailles variables. Ils constituent 
un élément essentiel de l’identité visuelle de l’institution, à même d’illustrer la diversité 
et la richesse des collections présentées au public, et la pluralité des expressions 
artistiques et culturelles qu’elle accueille en son sein. La notion de « dialogue 
des cultures » est ici amplement illustrée grâce à cette volonté de rapprochement 
et de mise en regard des œuvres et des images. Ce parti pris graphique permet aussi  
de créer une typologie de documents en fonction du public cible. Ainsi conçues,  
les créations graphiques, basées sur un vocabulaire fort et identifiant, diffusent  
les valeurs du musée.



Grille de mise en page

144

Grand fond 
2 cm

Petit fond 
0,55 cm

Construction de la grille
 / Dans le menu Page > Marges et colonnes, 

commencer par préserver un bandeau 
de 2 cm sur le petit fond de votre document 
Indesign (marge de gauche).
 / Placer à l’intérieur de ce petit fond deux 

repères à 5,5 mm du bord gauche et du bord 
droit : ils serviront de repère pour plaçer 
le logotype sur les couvertures.
 / Indiquer ensuite 5,5 mm pour le grand fond 

de votre document Indesign (marge de droite).
 / Diviser l’espace restant en 6 colonnes égales 

avec des gouttières constantes de 5,5 mm.
 / Les marges de tête et de pied du document 

restent variables en fonction des supports.

Marges de tête et de pied 
variables selon le support
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 	Structure de la grille
	 servant de support aux bandeaux
	 (en cm)

2 6 colonnes

0,55

6 colonnes 22 6 colonnes

0,55 0,55 0,55

0,55

0,55 0,55VariableVariable



Système graphique

146

Les bandeaux comme éléments structurants
des supports d’édition
 / Ces bandeaux prennent appui sur la grille 

de mise en page présentée page 145.
 / Le filet blanc qui les sépare délimite 

l’espace mais est aussi la fenêtre qui permet 
les rapprochements.

Les bandeaux pour rythmer la lecture
 / Dans les pages intérieures, les bandeaux 

peuvent accueillir du texte, des aplats de couleur 
ou des images selon les options de mise 
en page définies au préalable.
 / Il est ainsi possible de faire varier les 

compositions au fil des pages pour stimuler 
la lecture et/ou pour mettre en évidence 
certains contenus.

Règles de composition des documents
 / Pour l’ensemble des documents d’édition 

et de communication, le format vertical 
est à privilégier : A4, A5, A6.
 / La composition repose sur une division 

du format de la page en bandeaux variables 
selon le contenu à mettre en page.
 / Toutefois, concernant la composition 

des couvertures des supports, quelques  
règles permettent de distinguer les types  
de documents selon le public cible. 
Elles sont présentées page 148.

L’utilisation du principe des bandeaux pour 
présenter et organiser l’information est détaillée 
dans les paragraphes et pages qui suivent.
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 	Exemple d’application texte/image
	 sur la grille de mise en page

Bandeau image 1 Bandeau image 2

Bandeau texte 
Les textes sont à composer 
en fonction du colonnage 
de cette zone.

Bandeau titre
et sous-titre 



Principes 
de couverture

 	 Les différentes possibilités 
	 de placement du logotype
	 (en cm)

2

2

148

Les bandeaux ainsi définis par la grille de mise 
en page sont destinés à accueillir le(s) titre(s), 
le(s) image(s) et le logotype du musée.
Leurs largeurs modulables permettent une 
grande variété de combinaison et d’utilisation. 
Toutefois, pour une communication plus 
efficiente, une distinction dans la composition 
graphique est opérée entre ces différents types 
de documents : 
 / Documents d’information et de visite (page 150).
 / Documents de communication externe  

(page 152).
 / Documents d’édition institutionnels (page 154). 

 
Les principes généraux exposés ci-après 
concernent ces trois types de documents. 

Placement du logotype
 / Le logotype trouve naturellement sa place 

dans le premier bandeau de 2 cm situé 
sur le bord gauche de la page.
 / L’identification de l’émetteur étant un enjeu 

majeur dans les actions de communication, 
une attention particulière sera portée à son 
placement ; ainsi le logotype pourra, le cas 
échéant, être positionné à l’intersection de deux 
bandeaux pour créer un appel fort.
 / Lorsque le logotype est placé sur une image, 

une zone neutre est à privilégier pour garantir 
un maximum de lisibilité.

La composition des titres
 / Les titres peuvent être composés soit 

verticalement dans la hauteur du support 
soit horizontalement dans la largeur.
 / Ils sont toujours composés en caractère 

DIN ou Parisine, en lettres capitales. Il en est 
de même des sous-titres, qui sont positionnés 
sous le titre (ou après dans le cas d’un placement 
vertical), sans impératif de placement.
 / La zone de fond doit être dégagée pour 

permettre une lecture optimale des informations 
textuelles, titres, sous-titre, date, etc. 

La ou les zone(s) image(s)
 / Le visuel sélectionné pour la composition 

de la couverture peut prendre de multiples formes : 
 / une seule image
 / une seule image fractionnée 

(aplat blanc ou de couleur, ou filet)
 / deux images séparées (filet ou aplat de couleur)
 / une succession d’images séparées 

(filet ou aplat blanc)
 / une succession d’images et d’aplats de couleur.

La composition du principe de couverture dépend 
du type de document. En respectant ces règles 
de mise en page, le public pourra mieux se 
repérer dans les offres proposées.



 	Unité et variété du système 
	 de bandeaux sur les couvertures

149
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Principes de couverture 
des documents 
d’information et de visite

Bandeau blanc 
Logotype 
Type de document 
Nature et dates de l’événement

Image pleine page

Il s’agit des dépliants et guides de visite,  
des programmes des spectacles et  
des événements, etc. Ces documents ont 
un rôle d’information auprès d’une cible déjà 
captive. Il s’agit de mettre à disposition 
les informations les plus pertinentes pour offrir 
une expérience de visite optimale. Le mode 
de diffusion de ces documents est principalement 
interne (in situ).

Composition des bandeaux
 / Le bandeau blanc sur le bord gauche de la 

page synthétise l’ensemble des informations 
pratiques : logotype, type de document, 
nature et dates de l’événement.
 / Reprise du visuel phare (pleine page) 

de la manifestation ou de l’événement 
avec la mention de l’offre (titre et sous-titre).

2



 	Exemples de documents d’information 
	 et de visite
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Programme Université Populaire
Saison 2019-2020
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UNIVERSITÉ 
POPULAIRE

Guide de visite
Exposition Félix Fénéon. Les arts lointains

Programme Spectacles et Concerts
Saison 2019-2020
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En superposition 
sur l’image 
Titre
Sous-titre
Dates

Image secondaire : 
informations 
complémentaires

Image significative : 
contenu que l’on 
souhaite valoriser

Il s’agit des brochures scolaires, enseignants, 
comités d’entreprise...

Composition des bandeaux
 / Les bandeaux permettent de mettre 

en scène la communication du musée tout 
en créant une typologie de documents propre 
à la communication B2B.
 / Deux bandeaux de taille fixe séparés 

par un filet blanc de 5,5 mm.
 / Dialogue entre deux images, permettant 

la mise en relation de deux éléments : 
l’offre et le public cible.

Principes de couverture 
des documents de 
communication externe

2



Les Ateliers nomades
Recherche de couverture 2019-2020

NOMADESNOMADES
ARGENTEUIL 
2019–2020

Manuel des ventes 
Saison 2019-2020

 

CSE, ASSOCIATIONS,CSE, ASSOCIATIONS,
COLLECTIVITÉS,COLLECTIVITÉS,
PROFESSIONNELSPROFESSIONNELS
DU TOURISMEDU TOURISME
SAISONSAISON 2019-20 2019-20

 	Exemples de documents 
	 de communication externe

Livret Solaire et Périscolaire 
2019-2020

153



Il s’agit du rapport d’activité, de la brochure 
de saison, etc. 

Composition des bandeaux
 / Les couvertures des documents institutionnels 

(il en est de même pour les pages intérieures) 
bénéficient d’une liberté dans la composition 
et la mise en page.
 / Les bandeaux servent de support pour illustrer 

la diversité et la richesse des collections du 
musée, et la pluralité du patrimoine immatériel 
du monde (chant, danse, théâtre, musique, 
collections audiovisuelles...).
 / Par les rapprochements qu’ils permettent, 

les bandeaux expriment les missions 
et les valeurs du musée du quai Branly − 
Jacques Chirac.

Des formes multiples
La composition de la couverture peut 
prendre de multiples formes : 
 / une seule image fractionnée 

(aplat blanc ou de couleur, ou filet)
 / deux images séparées  

un filet ou un aplat de couleur)
 / succession d’images séparées 

(par un filet ou un aplat de couleur), etc.

Principes de couverture 
des documents d’édition 
institutionnels

154



Brochure Saison
2019-2020

 	Exemples de documents 
	 d’édition institutionnels

Rapport d’activité
2019

155

Guide d’exploration
2019-2020
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Composition des textes : fer à gauche 
Le texte courant est composé en fer à gauche. 
En aucun cas, il ne doit être composé en pavé 
justifié ou centré. Cette disposition donne 
une allure sensible et naturelle au paragraphe, 
tout en facilitant la lecture car l’œil n’a pas 
à chercher le début de la ligne suivante.

Règles de composition 
des pages intérieures 

Nous avons soudain pris conscience 
de la finitude de la planète. De l’évolution 
du climat dépend notre survie et celle 
des espèces animales qui nous entourent. 
Nous savons bien aussi que les inégalités, 
la pression démographique, les flux 
migratoires, la condition faite aux femmes, 
l’exacerbation des identités, l’intolérance 
produisent leurs effets à l’échelle de la planète 
et appellent une exploration à nouveaux 
frais des cultures du monde et des tensions 
que génèrent leur cohabitation. Et l’ordre 
politique aussi est affecté par la globalisation.

Nous avons soudain pris 
conscience de la finitude 
de la planète. De l’évolution 
du climat dépend notre 
survie et celle des espèces 
animales qui nous entourent.
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Équilibrer les lignes
 / Lorsque les textes sont ferrés à gauche, 

il est important d’équilibrer chaque ligne.
 / Les lignes de texte doivent être homogènes 

et respecter les liens syntaxiques de la phrase.
 /  L’alternance de lignes longues et courtes 

dessine un paragraphe de densité homogène.

Les articles, les pronoms, 
les prépositions et les déterminants
Les articles, pronoms, prépositions 
et déterminants passent à la ligne suivante ; 
ce qui allège visuellement les fins de lignes. 

Nous avons soudain pris conscience de 
la finitude de la planète. De l’évolution 
du climat dépend notre survie et celle des 
espèces animales qui nous entourent. 
Nous savons bien aussi que les inégalités, 
la pression démographique, les flux 
migratoires, la condition faite aux femmes, 
l’exacerbation des identités, l’intolérance 
produisent leurs effets à l’échelle de la 
planète et appellent une exploration à 
nouveaux frais des cultures du monde et 
des tensions que génèrent la cohabitation. 

Nous avons soudain pris conscience 
de la finitude de la planète. De l’évolution 
du climat dépend notre survie et celle 
des espèces animales qui nous entourent. 
Nous savons bien aussi que les inégalités, 
la pression démographique, les flux 
migratoires, la condition faite aux femmes, 
l’exacerbation des identités, l’intolérance 
produisent leurs effets à l’échelle 
de la planète et appellent une exploration 
à nouveaux frais des cultures du monde 
et des tensions que génèrent la cohabitation. 

 Avant correction  Après correction

 

Nous avons soudain pris conscience de la finitude de la 
planète. De l’évolution du climat dépend notre survie et 
celle des espèces animales qui nous entourent. Nous 
 savons bien aussi que les inégalités, la pression 
démographique, les flux migratoires, la condition faite 
aux femmes, l’exacerbation des identités, l’intolérance 
produisent leurs effets à l’échelle de la planète et appellent 
une exploration à nouveaux frais des cultures du monde et 
des tensions que génèrent leur cohabitation.

 Avant correction

Nous avons soudain pris conscience de la finitude 
de la planète. De l’évolution du climat dépend notre 
survie et celle des espèces animales qui nous entourent. 
Nous savons bien aussi que les inégalités, la pression 
démographique, les flux migratoires, la condition faite 
aux femmes, l’exacerbation des identités, l’intolérance 
produisent leurs effets à l’échelle de la planète et appellent 
une exploration à nouveaux frais des cultures du monde 
et des tensions que génèrent leur cohabitation.

 Après correction
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Réglage des exposants et intermots 
 / Avant la création de tout nouveau document, 

InDesign doit être paramétré de la façon 
suivante : Préférences [⌘K] > Texte avancé.
 / Le réglage des intermots se règle 

dans la fenêtre Justification [⌥⇧⌘J].

 

80 %

Permet d’équilibrer 
plus facilement 
les lignes coposées 
en fer à gauche

85 % 
Permet de rendre 
l’exposant plus 
confortable à lire
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Sauts de lignes
 

 

Interligne 
réduit à 50 %

Quelle conséquence aura  
« Iront-ils au Louvre ? »,  
son enquête sur le statut  
des œuvres non-occidentales ? 

Tout d’abord celle de poser une 
question provocante à l’époque mais 
sans retombées visibles ! Le Louvre  
est alors en pleine réorganisation  
et certains conservateurs ou critiques 
d’art se demandent, à juste titre,  
si l’on doit y intégrer de nouveaux 
domaines. Dans son enquête, 
Fénéon donne voix à de nombreuses 
personnalités issues des milieux 
artistiques ou scientifiques. 

Il y a ses amis anarchistes mais aussi 
des conservateurs de musée et des 
artistes. Les réponses sont partagées. 
Certains sont pour, comme la peintre 
Lucie Cousturier ; d’autres sont 
violemment contre, comme Salomon
Reinach, le conservateur du musée  
des Antiquités nationales à Saint-
Germain-en-Laye. Certains considèrent 
que les temps ne sont pas encore 
venus pour cette entrée au Louvre, 
comme Paul Guillaume, le marchand 
promoteur de l’art africain.

D’autres ne veulent pas s’engager, 
comme le peintre Van Dongen  
ou ne répondent pas à la question…  
Faute d’avoir eu l’effet escompté, 
l’enquête est une heureuse 
démonstration des attitudes 
humaines !

Comment a-t-il découvert l’art 
africain et commencé à constituer 
sa collection ?

Nous sommes, hélas, réduits à  
des hypothèses. La première mention 
de sa collection date de 1923 mais,  
à cette époque, il possède déjà  
un ensemble important d’objets  
et sa collection est connue dans  
le milieu des amateurs d’art africain. 
Plusieurs témoins de l’époque 
signalent qu’il fit partie des premiers 
collectionneurs « d’art primitif ». 
Cela n’a rien de surprenant.Il fut 
proche de Jos Hessel, un marchand 
affilié à la famille Bernheim-Jeune,  
qui commença à collectionner  
lui aussi très tôt (probablement 
vers 1905) mais aussi de Guillaume 
Apollinaire, de Picasso – dont  
il n’appréciait cependant pas trop  
la peinture – et de Matisse. Tous  
ces artistes participèrent, eux aussi  
à la « découverte des arts primitifs »  
au début du siècle et devinrent  
parfois de fervents collectionneurs.

Suivez la visite guidée avec un guide-
conférencier, découvrez la personnalité 
de Félix Fénéon 
(1 h, à partir de 12 ans).

En quoi sa collection est-elle 
exceptionnelle ?

D’abord par son nombre de pièces. 
Ensuite par sa qualité. Enfin par son 
étendue stylistique et géographique. 
Nous avons déjà énuméré les peintres 
qu’il a collectionnés. Parmi ceux-ci  
il faut insister sur Seurat. Il inventoria 
son fonds d’atelier puis il n’eut  
de cesse de promouvoir cet artiste  
par des expositions et l’élaboration  
du catalogue de son œuvre.  
Il collectionna nombre de jeunes 
peintres qui allaient s’inscrire  
dans l’histoire comme Bonnard, 
Vuillard ou Matisse. Il fut un 
découvreur de talents.

Suivez la visite guidée avec un guide-
conférencier, découvrez la personnalité 
de Félix Fénéon 
(1 h, à partir de 12 ans).



Traitement 
iconographique
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 	Exemples de choix iconographiques
	 (sélection Ymago)

Le choix des images doit :
 / Témoigner de la diversité des collections.
 / Mettre en résonnance les missions, 

les valeurs et les activités du musée.
 / Exprimer l’intention du message 

et/ou le compléter.
 / Apporter des informations complémentaires.
 / Incarner la nature de l’offre.
 / Permettre de développer une communication 

attrayante pour toucher le plus grand nombre.

Le cadrage et la mise en page doivent :
 / Valoriser l’esthétisme et/ou la singularité 

des œuvres ou des objets présentés.
 / Mettre le spectateur en prise directe 

avec l’œuvre ou l’objet présenté.
 / Mettre en scène la dimension spirituelle des 

œuvres ou des objets et leur force d’évocation.
 / Respecter l’intégrité des œuvres et des objets.
 / Créer un impact visuel fort et éveiller la curiosité.

Le recours à la photogravure permet de :
 / Garantir la reproduction fidèle des œuvres. 
 / Ajuster la colorimétrie et le contraste.
 / Adapter les images au papier choisi.
 / Garantir la conformité du support 

grâce à l’épreuve couleurs imprimée.



 	 Illustration du travail de photogravure 
	 sur une sélection d’oeuvres
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Annexes

164 / Exemples de documents d'édition 
         institutionnels 
174 / Guide de composition par type de support 
175 / Règles typographiques
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Dates
Parisine Clair Bold
60 / 55 pts
Approche : +50

Saison  
Parisine Clair Bold
75 pts
Approche : +50 

La brochure Saison
Format fermé : 18 × 23 cm
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Nature de  
la manifestation / Lieu / 
Dates 
Parisine Bold 
16 / 19 pts

Titre
Parisine Clair Bold
48 / 50 pts et 22/55 pts
Approche : +40 

Chapeau
Parisine Bold 
14,5 / 15,6 pts
Approche : +5 

Texte courant  
Parisine Clair Bold
9,5 / 12,5 pts 
Approche : +5 

Légende
Parisine Bold
Parisine Clair Bold
8 / 9,37 pts 
Approche : +5 

1 6,512 1
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Titre
Parisine Bold 
60 / 54,5 pts

Texte courant
Parisine Clair Bold
9,5 / 12,5 pts 
Approche : +5 

Légende
Parisine Pro Bold
Parisine Pro Clair Bold 
8 / 9,37 pts 
Approche : +5 

8,30,75
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1 2

Texte courant  
Parisine Clair Bold
9,5 / 12,5 pts 
Approche : +5
Colonne alignée en bas

Chapeau
Parisine Bold 
14,5 / 15,6 pts
Approche : +5 

Titre
Parisine Clair Bold
22/55 pts
Approche : +40 

Infos /Tarifs
Parisine Bold
Parisine Clair Bold
8 / 9,37 pts 
Approche : +5 

Nature de  
la manifestation / Dates 
Parisine Bold 
16 / 19 pts



La brochure 
institutionnelle
Format fermé : 18 × 23 cm
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Titre 
DIN FF Bold 
36 / 36 pts
Approche : -10 



X
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212,2

Titre de chapitre
DIN FF Bold 
36 / 36 pts
Approche : -10 

Introduction de chapitre
DIN FF Bold 
10,25 / 13 pts

1,2

1,2

Texte courant
Parisine Regular
8 / 11 pts

Légende
Parisine Bold
7 / 9 pts
Approche : +10 

1,2
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2

1,2

Texte courant
Parisine Regular
8 / 11 pts

Légende
Parisine Bold
7 / 9 pts
Approche : +10 

2 1,2
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2

1,2

X

2

Légende
Parisine Bold
7 / 9 pts
Approche : +10 



La Muse Lettre
Recto verso (2 à 4 pages) 

Format : 21 × 29,7 cm
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Type de  document
DIN Condensed Bold  
20 pts 
Approche : +60

Titre
DIN Condensed Bold  
20 pts 
Approche : +60

Nature de l’événement
Parisine Bold 

13 / 15,5 pts

Texte courant 
Parisine Clair Bold 

8 / 10,5 pts
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Guide de composition 
par type de support

  Support Titre Sous-titre Dates Texte courant Légendes / Notes Copyright

Affiche exposition 
100 × 150 cm

Parisine, libre
interprétation

Parisine Bold 
40 / 46 pts

Parisine Bold 
40 / 46 pts

— ParisineClair Bold 
6 pts

ParisineClair Bold 
6 pts

Affiche exposition 
200 × 150 cm 

Parisine, libre
interprétation

Parisine Bold 
56 / 64 pts

Parisine Bold 
56 / 64 pts

— ParisineClair Bold 
8 pts

ParisineClair Bold 
8 pts

Invitation exposition 
15 × 21 cm

Parisine, libre
interprétation

Parisine Bold 
17 / 20 pts

Parisine Bold 
9,5 / 12,5 pts

ParisineClair Bold 
9,5 / 12,5 pts

ParisineClair Bold 
6 / 8 pts

ParisineClair Bold 
6 pts

Flyer promotionnel 
15 × 21 cm

Homothétique
à l’affiche

Homothétique
à l’affiche

Homothétique
à l’affiche

ParisineClair Bold 
8 / 10,5 pts

ParisineClair Bold 
6 / 8 pts

ParisineClair Bold 
6 / 8 pts

Guide de visite 
Fermé : 15 × 21 cm

Homothétique
à l’affiche

Homothétique
à l’affiche

DIN Bold 
15 / 14 pts

ParisineClair Bold 
9 / 12 pts

ParisineClair Bold 
6 / 8 pts

ParisineClair Bold 
6 / 8 pts

Dépliants programme 
Fermé : 15 × 21 cm

Homothétique
à l’affiche

Homothétique
à l’affiche

DIN Bold 
15 / 14 pts

ParisineClair Bold 
8 / 10,5 pts

ParisineClair Bold 
6 pts / 8 pts

ParisineClair Bold 
6 / 8 pts

Communiqué de presse
21 × 29,7 cm

DIN Bold 
40 pts

Parisine Bold 
15 / 18 pts

Parisine Bold 
15 / 18 pts

ParisineClair Bold 
9,5 / 12,5 pts

ParisineClair Bold 
8 / 10,5 pts

ParisineClair Bold 
6 / 8 pts
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Assurer l’efficacité de l’image de marque 
de l’institution implique aussi une cohérence 
dans l’utilisation systématique des règles 
typographiques, conformément à l’usage 
de la langue française et du Code typographique.

Règles générales
 / Aucun mot ne doit être composé en lettres 

capitales, à l’exception des usages spécifiques 
préconisés par cette charte (les titres). Les 
capitales sont utilisées uniquement pour la 
première lettre des mots.
 / Les polices de caractères Parisine et Din sont 

utilisées en italique dans les cas prévus par le 
code typographique de la langue française.  

Règles typographiques  

  Nom du Musée 

/ musée du quai Branly – Jacques Chirac 
/ Tiret long 
/ Espace fine avant et après

  Noms des unités patrimoniales

/ unité patrimoniale Afrique 
/ unité patrimoniale Amériques 
/ unité patrimoniale Asie 
/ �unité patrimoniale Afrique du Nord  

et Proche-Orient 
/ unité patrimoniale Océanie 
/ �unité patrimoniale Mondialisation historique 

et contemporaine
/ unité patrimoniale Instruments de musique 
/ unité patrimoniale Photographie

  Noms des lieux

/ atelier Martine Aublet
/ �foyer du théâtre Claude Lévi-Strauss
/ �galerie Jardin
/ �galerie Marc Ladreit de Lacharrière
/ �jardin d’été
/ �médiathèque
/ �mezzanine Ouest
/ pavillon des Sessions
/ �plateau des Collections
/ �salon de lecture Jacques Kerchache
/ �théâtre Claude Lévi-Strauss
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  Nom des expositions

/ Peintures des lointains. La collection 
du musée du quai Branly - Jacques Chirac 
/ Les forêts natales. Arts d’Afrique 
équatoriale atlantique 
/ Enfers et fantômes d’Asie
/ Madagascar. Arts de la Grande Île
/ Le Pérou avant les Incas
/ Fendre l’air. Art du bambou au Japon
/ Bettina Rheims. Vous êtes finies,  
douces figures
/ Paul Robeson. « Un homme du Tout-monde »
/ Le bateau-atelier de Titouan Lamazou
 / 20 ans. Les acquisitions du musée du quai 

Branly - Jacques Chirac
 / Helena Rubinstein. La collection de Madame
 / Félix Fénéon (1861-1944). Les arts lointains
 / Frapper le fer. L’art des forgerons africains
 / Anting-Anting. L’âme secrète des Philippins
 / Palace Paradis. Offrandes funéraires 

en papier de Taïwan

Autres noms

  

  Nom des événements

/ Université Populaire 
/ Ateliers nomades 
/ Before 
/ Week-Ends 
/ Grands Rendez-vous 
/ Dimanche en famille 
/ Jardin d’été 
/ festival Hip Hop collections 
/ Les Aventuriers

  Noms des collections

/ collections Afrique 
/ collections Amériques 
/ collections Asie 
/ �collections Afrique du Nord  

et Proche-Orient 
/ collections Océanie 
/ �collections Mondialisation historique  

et contemporaine
/ collections Instruments de musique 
/ collections Photographie
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  Légendes

/ Titre de l’œuvre 
/ Origine 
/ Date 
/ Matériau, dimensions 
/ © copyright 
/ Photographe

/ Kiko Moana, Nouvelle Zélande, 2017.
Polyéthylène et fil de coton, dimensions 4 × 11 m.  
© Collectif Mata Aho. © Royal Academy of Arts, 
London. Photo Marcus J. Leith.

  Dates

19e 	 dix-neuvième siècle

/ Réglage des exposants (voir page 158)

  Dates de naissance ou de règne

/ (1888-1956) 
/ Tiret court 
/ Pas d’espace avant et après le tiret
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1er

1re

2e / 2nd

3e

M.
MM.
Mme
Mmes

Mlle

Mlles

m
km
m2

km2

h
min
s 
ill.
no/ nos 
p. 
etc.
env. 
ex.
H.
RSVP
s.d.
s.l.
s.l.n.d.s.
tél. 
niv.

premier
première
deuxième / second
troisième
Monsieur
Messieurs
Madame
Mesdames
Mademoiselle
Mesdemoiselles
mètre
kilomètre
mètre carré
kilomètre carré
heure
minute
seconde
illustration
numéro / numéros
pages
et cetera
environ
exemple
hauteur
répondez s’il vous plaît
sans date
sans lieu
sans lieu ni date
téléphone
niveau

Abréviations
/ Cette liste rassemble les exemples les plus 
courants. Lorsqu’un mot doit nécessairement  
être abrégé la coupe se fait après la dernière 
consonne de la première syllabe.
/ Les abréviations concernant les jours 
de la semaine ou les mois sont à utiliser 
en particulier dans les tableaux de type agenda.

 

lundi
mardi
mercredi
jeudi
vendredi
samedi
dimanche
janvier
février
mars
avril
mai
juin
juillet 
août
septembre
octobre
novembre 
décembre

lun.
mar.
mer.
jeu.
ven.
sam.
dim.
janv.
févr.
mars
avril
mai
juin
juill.
août
sept.
oct.
nov.
déc.
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  Division par syllabes

col|lec|tion 
di|vi|ni|té 
nais|san|ce

  Coupures étymologiques

pré|colombienne 
hispano|américains 
auto|chtone

  Coupures logiques

répon|dra-|t-on 
l’expo|sition

Césures
/ On divise par syllabes, entre deux consonnes.
/ On garde la coupure étymologique chaque
fois que les composants sont aisément 
reconnaissables entre une voyelle et une 
consonne, après le trait d’union si c’est un mot 
composé, et entre deux voyelles si la division 
suit un préfixe.

Interdictions
On ne divise pas :
/ Les mots de moins de 4 lettres. 
/ Après la première syllabe d’un mot. 
/ Avant ou après une apostrophe.
/ Après le « t » d’un verbe malgré le trait d’union.
/ En cas de coupe malsonnante (con, cul…).
/ Un nom propre ou un prénom, et on s’assure 
que prénoms et noms soient sur la même ligne.
/ Les lettres abréviatives du nom auquel  
elles se rapportent.
/ Les sigles et acronymes.
/ Les éléments d’un pourcentage, les lettres 
ou chiffres d’énumération du mot qui les suit,  
l’appel de note du mot qui le précède,
l’abréviation « etc. » du mot qui la précède,
la ponctuation du mot qui la précède
et auquel elle se rapporte.

 

  On ne divise pas
 
page 340
2e étage
17e siècle
200%
280 000 oeuvres 
âgé
les nom et prénom
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Espaces et ponctuations

,	
.
…
”
)
]

virgule
point
trois points
guillemet anglais fermant
parenthèse fermante
crochet fermant

 

  Pas d’espace avant, 
     espace justifiante après

  Espace justifiante avant, 
     pas d’espace après

”
(
[

guillemet anglais ouvrant
parenthèse ouvrante
crochet ouvrant 

  Espace fine insécable avant,
     espace justifiante après

:
;
!
?
»
n°
€
1
h
min
s
000

deux points
point virgule
point d’exclamation
point d’interrogation
guillemet français fermant
numéro
unité monétaire
appel de note
heure
minutes
secondes
chiffre par tranche de mille
(sauf si il s’agit d’une date, 
d’une pagination…)
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